Lettori: 1.179.000 28-GlU-2012

Diffusione: 266.088

e Uk

Dir. Resp.: Roberto Napoletano dapag. 47

Hi-tech. Oggi scatta il Tosm di Torino

Industria digitale
e filiere produttive
a caccia di affari
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Filomena Greco
TORINO
mmm ['Ttalia digitale al centro del-
la versione, rivista e corretta, del
Tosm,il "Torinosoftware andsy-
stems meeting”, iniziativa di Ca-
mera di commercio e Unione in-
dustriale, organizzata da Torino
Wireless e tutta centrata sull’lct
made in Piemonte. L’appunta-
mento sitrasforma, diventa occa-
sionediincontro perunannointe-
roconibuyer dell'lcte da oggira-
dunaa Torino - in una due giorni
fitta di incontri - esponenti delle
maggioriimprese italiane del set-
tore per mettere a fuoco quali so-
nole dinamiche diinvestimentoe
le future occasioni di sviluppo.

«Partiamo dall’idea - spiega
Rinaldo Ocleppo, presidente del
gruppoIct dell’'Unione industria-
ledi Torino-chel’agendadigita-
le rappresenti una forte occasio-
ne di sviluppo, che pero al mo-
mento sembra bloccata. La due
giorni torinese, a cui partecipera
ancheil ministro Profumo, el’oc-
casione per mettersi intorno a
untavolo in prospettiva diun ri-
lancio». Un rilancio necessario
se si guarda alla fotografia forni-
tadaAssinform/NetConsulting:
inTtalialaspesamedia It procapi-
te & pari a299 dollari,non compa-
rabile con gli Stati Uniti (1.422) e
comunque pitt bassa di Germa-
nia, Regno Unitoe Francia, e con
un rapporto spesa it/Pil inchio-
dato all',8% (la met rispetto ai
competitor europei).

11 convegno sara anche 'occa-
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sione per avviare lanuova versio-
ne del Tosm che da avvenimento
conunaimpostazione piti fieristi-
ca diventa occasione di incontro
tra grandi operatori di mercato
(una ventina quelli presenti tra
cuiTeleconItalia,RaieFiat) e im-
prese del territorio. Un compar-
to, quello piemontese, che vale
I'8% dell'Ict italiano, cuba circa 9
miliardi di fatturato e conta circa
8milaaziende,oltre smilaconcen-
trate in provincia di Torino, con
oltre 579 milioni di export, in cre-
scita dell’8,29% nel 201 rispetto al
2010. «Nella seconda giornata del
convegno - aggiunge Ocleppo - i
grandi buyer illustreranno le li-
nee di investimento sui prossimi
12-24 mesi cosi da mettere in con-
dizioni le aziende del settore di
preparare offerte coerenti con le
esigenze dei principali operatori.
La fase successiva saranno gli in-
contri one to one organizzati nei
prossimimesi».

Con i B2B tematici, interveine
Alessandro Barberis, presidente
della Cdc di Torino, «selezione-
remo gli operatori istituzionali e
privati interessati all’offerta pie-
montese, anche stranieri, grazie
al costante lavoro di analisi dei
mercati internazionali fatto dal
nostro progetto Think up, gesti-
to da Ceipiemonte». Un lavoro
di sostegno e promozione alle
aziende locali, «uno strumento
di marketing del territorio» co-
me lo definisce Laura Morgagni,
direttore generale di Torino
Wireless, che articolera il ma-
thcing tra domanda e offertalun-
go nove filiere, dall’automotive
alla sanita, dallenergia all’edili-
zia, dalle banche alle organizza-
zioni di promozione turistica.
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NOI E GLI ALTRI
La spesa It

Sette Paesi a confronto nella
spesa procapite in It (in dollari)

Usa 1.422
Giappone 830
Germania 874
R. Unito — [ 928
Francia—4 e 849
Italia - - ' '
Spagna —J—————— 290

Fonte: Assinform/NetConsulting
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